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Holle setzt auf 
Nachhaltigkeit
Projekt · Eberle entwirft den ersten 
Nachhaltigkeitsbericht für den  
Hersteller von Babynahrung.

Um sich als Unternehmen transpa
rent und zukunftsfähig zu präsentie
ren, stellt die Kindernahrungsfirma 
Holle Baby Food mit Sitz im schwei
zerischen Riehen ihren ersten Nach
haltigkeitsbericht vor. Die Eberle 
Werbeagentur aus Schwäbisch 
Gmünd hat diesen im Rahmen einer 
neuen Kommunikationsstrategie 
entwickelt und gemeinsam mit dem 
Kooperationspartner Soil & More 
 International umgesetzt. 

Nachhaltig zu wirtschaften spielt 
für Holle als Hersteller von Säug
lingsnahrung eine zentrale Rolle. 
Entsprechend hat Eberle eine neue 
Kommunikationsstrategie entwi
ckelt, bei der das Thema als wesent
licher Unternehmensgrundsatz in 
die gesamte Markenkommunikation 
integriert wird. 

Als Symbol dient eine „Holle 
Nachhaltigkeitsähre“. Die Ähre ist 
auf den Verpackungen der Säug
lingsnahrung zu sehen und wurde 
auch im Nachhaltigkeitsbericht als 
Symbol aufgegriffen. Der Claim 
„Nachhaltig von Anfang an“ ver
stärkt darüber hinaus den neuen 
Kommunikationskern von Holle .

Die Säuglingsnahrung des 1933 
gegründeten Unternehmens wird 
heute weltweit in über 40 Ländern 
vertrieben. Das BioSortiment von 
Holle Baby Food umfasst Babymilch
nahrungen, Babybreie und Gläschen 
sowie BabyBeikostÖl, Tees und 
Knabbereien. nm

Der Nachhaltigkeitsbericht ist Teil der 
neuen Kommunikationsstrategie von Holle. 

Bullwinkel beweist Stil
etat · Die Designcenter Stilwerk binden die Agentur Bullwinkel 
für PR-Arbeit und strategische Beratung fest ans Haus. 

Stil hat Boris Bullwinkel, auch eine 
persönliche Schwäche für gutes 
Design. Jetzt darf der Hamburger 
PRExperte mit seiner Agentur 
Bullwinkel Kommunikation für 
einen aus seiner Sicht Traumkun
den arbeiten: Stilwerk. 

Das Hamburger DesignerKauf
haus für Einrichtung und Wohn
objekte hatte den Etat ohne Pitch 
vergeben; vorangegangen waren 
einige Projektarbeiten. Nun wird 
Bullwinkel mit seinen Mitarbei
tern für die gesamte Gruppe mit  
ihren weiteren Designcentern in 
Berlin, Düsseldorf, Dortmund und 
Wien arbeiten. Addiert beherber
gen die Standorte rund 150 Shops 
mit 1000 Premiumbrands aus dem 
Wohndesign. 

Bei Stilwerk vorangegangen sei 
eine längere Phase der internen 
Umstrukturierung, sagt Firmen 
Inhaber Alexander Garbe. In die 
seit 1996 etablierte Marke solle nun  
neuer Schwung kommen und vor 
allem in Richtung der digitalen Ka
näle und Märkte gedacht werden. 
Zu Bullwinkels Aufgabe gehört ne

ben der PRArbeit daher vor allem 
die strategische Beratung. Teil der 
Aufgaben ist die Konzeption neuer 
Eventkonzepte für die Stilwerk
Häuser sowie die Entwicklung von 
Kooperationen mit Medien, Verla
gen und Verbänden. Bullwinkel hat 
seine Agentur 2012 in einer ehema
ligen Wäscherei im Schanzenvier
tel gegründet. Zuvor arbeitete er 
bei der Markenagentur The Brand 
Union und beim Kinovermarkter 
Werbeweischer. Dort war er einer 
der Repräsentanten für das Werbe
festival in Cannes.  lp 

Designfaible Neuer Kunde passt perfekt 
zu Boris Bullwinkel. 

CLY sichert sich zwei Onlinekunden
etat · Die Agentur verhilft  
internationalen Einrichtungs- 
Experten zu mehr Bekanntheit. 

Die Berliner Agentur CLY Commu-
nications übernimmt ab sofort die 
Pressearbeit für zwei internatio
nale Onlineshops aus dem Interi
eurBereich: Joss & Main und Pho-
towall. 

Joss & Main, ein Onlineshop für 
exklusive Möbel, Haushaltswaren 
und WohnAccessoires, gehört zu 
dem amerikanischen ECommerce
Versandhaus Wayfair. Das Team 

rund um Inhaber und Geschäfts
führer Raffaele Castelli arbeitet 
für das deutsche Büro der Gruppe 
und unterstützt mit klassischer  
PRArbeit und Onlinemaßnahmen 
den Aufbau der Marke in Deutsch
land. 

Auch die schwedische Firma 
Photowall vertraut auf die kommu
nikative Unterstützung der Berliner. 
Der Spezialist für Designtapeten 
produziert seine Spezialanferti
gungen ausschließlich in Schwe
den und möchte jetzt auch auf dem 
deutschen Markt Fuß fassen. nm
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