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Kontakeer

Nachhaltig auf der

griinen Welle

Millionen fiir Werbung? Haben
Biomarken nicht. Die Agentur

N

Eberle hilt mit Packungsdesign
und Markenstrategie dagegen

ext: Gabi Schreier

E igentlich ist es cine Selly
verstindlichkeit fiir Unter-

nehmen, die auch in wettbe-

werbsintensiven Branchen Er-
folg haben wollen. Trotzdem
gibt es viele, die sich auf diesem
Gebiet schwertun. Ziemlich
schwer sogar. . Eine Agentur
sollte sich klar positionicren®,
sagt Bernd Eberle, Chef der

gleichnamigen Werbeagentur
Gmiind

in Schwiibisch
Thm selbst st das gelun-
gen: Eberle hat sich als
Dienstleister fiir ko-
logisch orienticree
Unternchmen cinen
Namen gemacht.

Der erste Kunde aus die-

sem Bereich nahm Anfang der
1990er-Jahre mit Eberle Kontake
auf: Weleda, einer der bekann-
testen Namen im Markt fiir Na-
turkosmetik. Weleda secht heute
noch auf der Kundenliste, ge-

AGENTUR-
PORTRAT

zwischen 130 Filialen in ganz
Deutschland betreibe, isst sich
seit 1995 von der Eberle Werbe-
agentur betreuen

Natiirlich gehére zu einer sol-

chen Entwicklung auch Gliick

dazu®, sagt Bernd Eberle. E
Schwerpunke auf Leb
hat die Agentur schon seit den
Griinderjahren, als sich Eberles
Gr iker selbst-
chee und fiir
Kunden wie Brandr
wieback arbeitete
Einige Jahre spiiter
stieg sein Sohn, eben-
falls Grafiker, in
Unternehmen ein. 1992
iibernahm dann Bernd
Eberle das Geschiift — und hatte
wenige Tage nach Amtsantritt
gleich dic Anfrage von Weleda
auf dem Tisch
Die meist mittelstindisch ge-
prigten U

smittel

aus dem

nauso wie Alnatura. Der Bio-
hersteller und Hindler, der in-

=

Biobereich haben oft keine allzu
ippigen Werbebudgets. Umso

i deshalb
die strategische Beratung. Er

wichtiger, so Eberle,

selbst hat, anders als sein Vater
und sein Grofivate afi-

. keine g
sche Begabung und nach dem
Abicur Betriebswirtschaft stu-
diere. Sein Schwerpunke ist die
Strategie. Damit und mit dem
Auftritt am Point of Sale lasse
sich auch ohne grofies Budget
cine Menge bewirken, ist der
Manager iiberzeugt

Neben Strategicexperten prigen
Verpackungsdesigner das Bild
der Agentur. Knapp dic Hilfte
des 50-kapfigen Teams besteht

aus Designspezialisten, die unter
anderem der Duschserie von
Weleda ein neues Gesicht ver-
passt haben. Der in diesem Jahr
erhaltene Lohn: cin German
Design Award und ein German
Brand Award. Nur zwei Aus-
zeichnungen unter viclen, die
das Team um Bernd Eberle
seine Designlosungen erhalten
hat. Mit Werbung in cigener Sa-
che hilesich Eberle ziemlich zu-
riick. Neukunden kommen
meist von selbst auf die Agentur
zu. Den Kunden McDonald’s al-
lerdings hat Eberle durch einen
Pitch gewonnen. Die Aufgabe
Gestaltung des Nachhaltigkeits-
berichts 2017._gs

Feste Grifie:
Die Werb
agentur Eberle
sitat seit ilrer
Griindung

in Schwibisch
Guiind

Das Grafik-
Gen seines
Vaters und
GroBvaters

hat er nicht
geerbt:
Bernd Eberle
fiihrt die
Agentur in
der dritten
Generation.
Studiert hat
er Betriebs-
wirtschaft



