REGIONALE WIRTSCHAFT %
Bewusstes Handeln angemahnt

Tobias Bandel sensibilisiert Marketing-CIub Ostwiirttemberg fiir Nachhaltigkeit

Was geht és mich an, wenn in

Schwellenldndern die Béden kei-
nen Ertrag mehr bringen? ,Eine
ganze Menge”, lernte der Marke-
ting-Club Ostwiirttemberg von To-
bias Bandel vom Nachhaltigkeits-
dienstleister Soil & More. Der
Agrarwissenschaftler sensibilisier-
te seine Zuhorer fiir die verschie-
denen Facetten des nachhaltigen
Handelns und erklarte, was es da-
mit in der Landwirtschaft und
beim Einkauf von Lebensmitteln
auf sich hat.

Schwiibisch Gmiind. Seit 2007 unter- *

stiitzen Tobias Bandel und sein Team
weltweit landwirtschaftliche Betriebe
dabei, nachhaltiger zu wirtschaften und
der sinkenden Bodenfruchtbarkeit ent-
gegenzuwirken. Mit Beratung und kon-
kreten Projekten helfen sie Untermneh-
men, ihre CO,-Emissionen zu kompen-
sieren. ,Emissionen, die im Zuge einer
CO,-Bilanz berechnet wurden, konnen
durch den Zukaufvon Emissionsrechten
angerechnet oder neutralisiert werden®,
erklirte Bandel. ,Nachhaltigkeit hilft als
Strategie, einen Betrieb unter sich &n-
dernden Rahmenbedingungen weiter-
zufiihren.” So sei die Erhaltung natiirli-
cher Ressourcen eine der Voraussetzun-
gen dafiir, dass sich ein (Agrar-)Unter-
nehmen dauerhaft wirtschaftlich auf
dem Markt halten kénne. Nachhaltiges
Handeln entwickele sich damit zu einem
entscheidenden Uberlebensfaktor.

Viele GroRkonzerne begidnnen damit,
ihre CO,-Emissionen durch den Zukauf
von Emissionsrechten zu reduzieren
und sich diese Kompensierungen ent-
sprechend zertifizieren zu lassen. Zu ih-
nen gehorten zum Beispiel der Babynah-
rungshersteller Hipp oder Ritter Sport.
Dabei gehe es zunehmend auch um de-
ren Zukunftsfihigkeit: Der deutsche
Schokoladenhersteller hat in Nicaragua
eine Kakaoplantage gekauft, um dort
ressourcenschonend und nachhaltig Ka-
kao anzubauen.
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trag zum Thema Nachhaltigkeit.

Schattenbdume aufgelockert werden.
Gediingt wird mit Kompost statt mit
Kunstdiinger.“ Denn wiahrend Kunst-
diinger Bdden auslaugt und geringere
Ernteertrége zur Folge habe, helfe Kom-
post dabei, Wasserhaltekapazitit und
Bodenstruktur zu verbessern. Zwar ge-
hen durch diesen ressourcenschonen-
den Anbau am Ende 25 Prozent Kakao-
ertrag verloren, ,aber dafiir kann auf die-
ser Plantage auch in vielen Jahren noch
Kakao angebaut werden”, sagte Bandel.

Wertigkeit von Lebensmitteln
wieder erkennen

Was aber sollen Verbraucher im Super-
markt kaufen — Kartoffeln aus Agypten,
die CO,-neutral angebaut wurden oder
Bio-Produkte aus der Region? Tobias
Bandel: ,Kartoffeln aus Agypten sind
nicht automatisch besser als regionale
Bio-Produkte, nur weil sie CO,-neutral
angebaut wurden. Wir miissen fiir die
Wertigkeit unserer Lebensmitte]l wieder
einen Blick entwickeln.” Jéhrlich gebe
ein Bundesbiirger 56 Buro fiir Lebens-
mittel aus, die er unberiihrt wieder in
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Tobias Bandel (am Pult) hielt vor den Mitgliedern des Marketingclubs einen Vor-
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den Miilleimer werfe.

Dass sich immer mehr Unternehmen
um CO,-Neutralitdt bemiihten, sei ein
wichtiger Schritt bei der Wiederherstel-
lung einer Balance. Davon sind auch
kleinere Firmen tiberzeugt. Zu ihnen ge-
héren die Eberle Werbeagentur und
ecom Betz PR in Schwibisch Gmiind,
die den Abend mit Tobias Bandel veran-
staltet hatten. Seit Dezember 2011 sind
diese Firmen komplett CO,-neutral auf-
gestellt. Zur Kompensation ihrer Emis-
sionen unterstiitzen sie ein biodynami-
sches Kompostprojekt von Soil & More
auf einer Farm in Agypten.

Geschiftsfithrer Bernd Eberle sagte:
»Es gibt immer nur den Dreiklang aus
tkologischer, 6konomischer und sozia-
ler Nachhaltigkeit.“ Diese drei Sadulen
wiirden auch den Konsumenten immer
wichtiger: ,Studien belegen, dass viele
Konsumenten gegen Gentechnik und
fiir artgerechte Tierhaltung sind und bei
Produkten Wert auf Regionalitédt und Kli-
maneutralitét legen”, sagte Eberle. Un-
ternehmen kénnten sich mit nachhalti-
gen Arbeitsprozessen deshalb durchaus
einen Wettbewerbsvorteil am Markt ver-
schaffen. Lisa Kiibler




