Eberle-Konzepte auf , Bio-Fach”

Gminder Werbeagentur arbeitete fiir sieben Hersteller von Bio-Produkten

Auf der ,BioFach” in Niirnberg, der
Weltleitmesse fiir Bio-Produkte,
stellten sich sieben Hersteller mit
einem neuen Auftritt aus der Fe-
der der Gmiinder Werbeagentur
Eberle vor. Dazu gehérten ein neu-
es Produktdesign fiir Biohersteller
und -marken genauso wie deren
Messeauftritt selbst.

Schwiibisch Gmiind. Das
reichste Projekt war der komplette Neu-
auftritt der Weilfenhorner Molkerei.
,Wir haben die Weienhorner Molkerei
als ,Milch Manufaktur’ im Premiumseg-
ment positioniert”, erklidrte Geschéfts-
fithrer Bernd Eberle. Dazu erarbeitete
die 30-kopfige Werbeagentur ein neues
Markenbild mit Logo, CD, Packaging
und alle Kommunikationsmafnahmen
bis zum Messekonzept. , Die positive Re-
sonanz der Fachbesucher hat grolRe Er-
wartungen an den Erfolg des Relaunches
geweckt”, freute sich Eberle.

Ebenfalls vielbeachtet war die Priisen-
tation des ,Demeter Journals®, ein neues

umfang-

| Periodikum des
Demeter Ver-
bandes, um Ver-
braucher anzu-
sprechen. ,Das
Demeter Jour-
nal (140 000
Exemplare) soll
die anspruchs-
vollen Inhalte
des biologisch-
dynamischen
Anbaus vermit-
teln und den Le-
segewohnhei-
ten des moder-
nen Verbrauchers mit Rezepten, Pro-
duktipps und vielem mehr gerecht wer-
den und den Demeter-Herstellern eine
effiziente  Kommunikationsplattform
zur Verfiigung stellen®, sagte Eberle.
Fiir'Vitaquell, Hersteller von Margari-
ne, Olen, Salaten und mehr in Bioquali-
tit, entwickelte das Kreativ-Team aus
Gmiind einen Relaunch, der die Marke
fokussiert und den gesundheitlichen
Mehrwert der Produkte kommuniziert.

Bernd Eberle

Der Marktfithrer bei Siften im Natur-
kostfachhandel, Voelkel, prisentierte ei-
nen Relaunch des Erfrischungsgetrénke-
Sortiments ,Biozisch”, Fiir die Feinkost-
hersteller La Selva und Holle babyfood
wurden die Markenbilder weiter entwi-
ckelt und fiir die kompletten Sortimente
realisiert. Dariiber hinaus war das
Hauptthema des Standes des Landes Ba-
den-Wiirttemberg die ,Nachhaltigkeits-
kampagne*“, die Eberle fiir das Landwirt-
schaftsministerium entwickelt hat.

Konzept fur WeiBenhorner Molkerei.



