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‘Die Wochenzeitschriftiprafi~iert zum sieb?n Mal fun,f
Alltagsheldmnent~fur ihr ehrenamtliches Engage~ent
Dazu hartet der Frauentitel5ausidem Axel Springer
Verlag eineibundesweite5Plakatkampagne mit ~en
Preistragerinnen ~DiepMotiv~der Kamp~gne hchiete
die Star Fptografin Gabriele Oestreichkrivellini ab
Die Prei~verleihung findet ani 12 ~Marz sta‘tt

AXEL,SPRINGER VELA San&a lmr oor (€hefredaktion)
Hamburg FOTOGRAFIN ~GabrieIe Oestreich Trivellini
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In der neuen Kampagne steht s..r~tr nicht aufzuhalten— ‚
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ru‘mEinsatzkommen Die — -‚~ 1 -‚ — 41 —— 1

integrierte Kampagne soll im _.— — -.. — 1 •_;5 •~s
Lauf~des.ersten Quartals / -. •~‘ 1 liJm,ihre Markenbek,aimtheit zus~eigern, startet die .1
weltweit eingesetzt werden 1 Krankenkasse IKK‘iElassic erstmalsteine bundesweite 1

und nimmt in Deutschland . TV Kampagne Sie wird flankiert durch e‘inen @nline
eine zentrale Rolle ein Auftritt(iAgentur Gele&koyale) atik1eichweitenstarkenr 1 -

Portalen un4l ~ Anzeigen Die Kampagne wendet ~ch
BMW Johann Seibert (Leiter — an junge~Famili~n zwischen 20 und 45 Jahren und; -. ‘1
Marketing) Andreas Christoph -. 1 thematisiert Leist4ungsangebote“der IKK~ lAS zalanda da
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munikation) SERVICEPLAN DESIGNED FUR FAHRFREI!JDE IKK Albrecht Mayer (Vorstand) Bergisch Gladbach KNSK 1 1 r 1

Munchen REGIE Samuel Bayer WWW BMW DE Tim Kdnk (CD) SteffenLSteffer~(lText) Hafi1ibitrg IPRODUK r ‘ .7
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4 — — auch im neuen Spot der im deutschsprachigen Raum
~ b—-- •‘sfl ~ -% -.-. •- •. - .-. ~l.. •~ ~.

~ ‘. zu sehen sein wird In dem kunterbunten Streifen des -~
~ ~n ~ ‘1pl,~ • - • t‘ •. -. r -- - . - . •;s. ‘45 c1

-~ ‘W!____-‘• .. - —_~~ Onlme Versenders fuhrt ein Mann erneuyinen -.~ 1 ~Z4 — • ~ - sihnlosen Kr~uzzug gegen den Shopping Wahn)seiner
— ‘ i .‘ ‘ -i ~s 1- Uliebsten ‘Wahrend seihe Vorgahger auf die Hilfe emes~ 1

Zwei Freiin& auf der Suche nach der perfekten Party aFundigswerden Mit einer neuen reduzierten Bildsprache startet der neue internationa Arztesoder ‘eines Exorzist~n hofften, kappt dieser 1
sie dank B~se und dem passenden Smartphone-~Die~Base Box offnet ‘1 le Mai1cenauftritt von Silit Dabei stehen die Produkte im Vorder Vsrzweifelte ~surzerltandd~e,~Internet L&ung im
sich und der talizende Bar zeigt auf einer grafisch angedeuteten grund ‘sorgen monochrome Flachen fur Aufmerksamkeit Auf die 1 Garten D‘äs geht nicht gut aus — fur ihn Denn mit em~~ kampagnen@wt
Stadtkarte wohin es geht Der TV Spot ist seit funf Tagen auf reich -~ Frau am Herd wird verzichtet Der Auftritt zieht sich durch alle - Fashion Fontane schießt auch der‘Zalando Pos;bote Angelika Gack
weitenstarken sendern on air - ~i - ‘ Bereiche — von Anzeigen uber Katalog, Beihefter bis zur Website aus denN~toch Und dazu korhmen ja noch di~ Nacikba -

f ~tlleWerbespotsflarinnen Sieauf unserer
BASE Jurgen Rosger (Leiter1Marketing) Potsdam THJNK Andre Kemper ‘. 7 rr~ Mediathek unter
Jeiko Freyland Tobias Ahrens~(Kreation) Marcell Francke Gerrit Zinke (Text) ZALANDO Christian1Meerm~n (CMO) B&lin JUNG VON MPT/ wwwwuv de/vid
PRODUKTION Markenfilm Wedel REGIE Jan Wentz MEDIEN TV ftEET Dorte Spengler Ahrens (ECD) 4Hamburg MEDIEN TV 4mediathek
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Kinder brauchen einen
Ort, um ihrer Trauer

einen Pla - zw geben.

Bildung ist der beste
Weg zur Integration.

Jeder kann ihn gehen.
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