Eberle Gruppe — Vielfalt aus einer Hand

Die Eberle Werbeagentur aus Schwabisch Gmund ist heute Deutschlands Nr. 1 in der Bio-Branche

berle — das ist nicht nur ein

typischer Familienname in
Schwibisch Gmiind, Eberle ist
in der Stauferstadt ein Syno-
nym fir Kreativitit, mutiges
Unternehmertum, Weltoffen-
heit. Aus der 1950 von Karl
Eberle gegriindeten Ideen-
schmiede hat sich eine eine
bundesweit renommierte Wer-
beagentur entwickelt, die nun
ihre Zentrale mit einem bemer-
kenswerten Neubau erweitert
hat (siehe néchste Seite).

Zur Eberle Gruppe gehoren
die Eberle Werbeagentur mit
Schwerpunkt auf Werbung,
Verkaufsférderung und inte-
grierte Kommunikation und
Eberle Brand Design, spezia-
lisiert auf Packungsdesign,
Markenentwicklung und Cor-
porate Design. Mit im gleichen
Gebidude sitzt die Kommuni-
kationsagentur ecomBETZ
und die Redaktion des 6kolo-
gisch orientierten Familienpor-
tals babyclub.de.

Knapp 200 m weiter liegt das
ebenfalls zur Gruppe gehoren-
de Viscom Fotostudio. ,,So
breit aufgestellt konnen wir
flexibel auf die Bediirfnisse
unserer Kunden eingehen®, er-
lautert CEO Bernd Eberle die
Gruppenstruktur, ,,dabei sind
alle MaBnahmen strategisch
aufeinander abgestimmt und
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kommen aus einer Hand*. Die
guten Unternehmensergebnis-
se geben ihm Recht.

Die Eberle Werbeagentur als
Nr. 1 in Deutschland in der
Bio-Branche (Biolebensmittel,
Naturkosmetik, Naturmedizin)
betreut und begleitet Kunden
wie Weleda, Demeter, Voelkel
und Alnatura seit Jahren. Eber-
le hat neue, moderne Auftritte
fir Biofirmen kreiert und ent-
scheidend dazu beigetragen,
zahlreiche Produkte aus der
Okoecke herauszuholen. Auch
Silit vertraut auf Eberles Ex-
pertise im Bereich Food und
Genuss. Der aktuelle Marken-
auftritt der WMF-Tochter Silit
stammt von Eberle.

ecomBETZ startete im klas-

sischen PR-Bereich und hat
sich mittlerweile zu einer
B2B-Kommunikationsagentur
entwickelt. Dabei sorgt die
journalistische Kompetenz fiir
inhaltliche Tiefe und die rdum-
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liche Néhe zu den Designab-
teilungen fiir gut durchdachte
und aufeinander abgestimmte
Ergebnisse. Kunden wie Voith,
Telenot Electronics, Bosch, In-
genics AG und Arnold Glas er-
halten Kommunikationskon-
zepte, die optimal auf ihre Be-
diirfnisse zugeschnitten sind.

Ebenfalls erreicht wird die
junge Familie. Mit dem Web-
portal babyclub.de entstehen
vielfdltige Moglichkeiten, um
mit dieser Zielgruppe in Inter-
aktion zu treten. Mittlerweile
besuchen die Website mehr als
900.000 User pro Monat — da-
mit ist babyclub.de Deutsch-
lands groftes, 6kologisch ori-
entiertes Familienmagazin mit
Themen rund um Kinder-

wunsch, Schwangerschaft und
das erste Jahr mit Baby.
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