Die Eberle Werbeagentur hat mit der Entwick-
lung des neuen Verpackungsdesigns fiir die
WeiBenhorner Malkerei ins Schwarze getrof-
fen. Im Bild (v.l): Katja Schmid (Art Direction),
Veronika Scheurle (Beratung), Jochen Eberie
[Kreativ Direction und Geschaftsleitung), Ste-
fanie Benkelmann (Etat Direction) und Bernd
Eberle (Geschaftsleitung).
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Das neue Verpackungsdesign der Marke Weilenhor- Verkaufsverpa-
ner unterstreicht den Premiumanspruch des Unter- ckungen ausge-
nehmens auf den ersten Blick # zeichnet

28 11/09. mich-marketing.de

Der neue Verpackungsauftritt
der Biomarke WeiBenhor-
ner ist mit einem Design-
Preis ausgezeichnet worden.
Die Packungen positionieren
die Produkte auf den ersten
Blick im Premiumsegment.

er neue Markenauftritt der Wei-
Benhorner Molkerei sorgt fur Auf-
sehen: Die Neugestaltung, die von der
Eberle Werbeagentur entwickelt wur-



Weifde Hérner auf

Der bei der WeiBenhorner Molkerei jetzt vollzogene Relaunch um-
fasst den Gesamtauftritt des Unternehmens inklusive Firmenlogo,
Produktverpackungen, Info-Materialien wie Folder etc. Ziel ist es,
den Premiumanspruch der Marke auch optisch zu unterstreichen
und die Produkte im Kuhiregal sofort als MWeiBenhorner” erkenn-
bar zu machen. Das bestimmende Element des neuen Auftritts ist

Auch in den neuen
Printmaterialien

der WeiBenhorner
Molkerei kommt der
Premiumanspruch
des Unternehmens
deutlich zum Ausdruck

schwarzem Grund

der heligraue WeiBenhornerSchriftzug mit weiBen Hornern auf
schwarzem Grund. Das Logo spielt mit den \Wortbestandteilen
weill* und ,Horner" und soll damit fiir die Marke WeiBenharner: den
Ursprung der Molkerei und fiir Milch (=weiB) und Kiihe (=Harner)
stehen. Die Logo-Unterschrift ,Milch-Manufaktur” soll auBerdemn auf
die immer noch sehr handwerkliche Produktion hinweisen.

de, ist jetzt mit dem iF communication
design award 2009 in der Kategorie
Verkaufsverpackungen ausgezeichnet
worden. Damit wurde den Gestaltern
aus Schwabisch Gmiind bescheinigt,
dass es ihnen gelungen ist, der Marke
WeiBenhorner einen fir die Bio-Bran-
che ungewohnlichen und unverwech-
selbaren Look mit neuem Logo und
hochwertig anmutendem Verpackungs-
design zu verpassen.

Das neue Verpackungsdesign war
dem Fachpublikum erstmals auf der
diesjahrigen BioFach in Nurnberg pra-

sentiert worden. Vorausgegangen war
die Ausschreibung eines Wettbewerbs
fur die Neugestaltung des Firmenauf-
tritts, den die Eberle Werbeagentur
mit ihrem Geschéftsbereich Brand De-
sign fir sich entscheiden konnte. Die
Zielvorgabe dabei: Die Packungen der
Marke Weienhomer sollten mit einem
edlen Design den Premiumcharakter
der Bioprodukte hervorheben und sie
damit in den Kuhlregalen des Handels
weniger austauschbar machen.
Darauf, dass dies gelungen ist, deu-
tet unmissverstandlich die Auszeich-

nung mit dem Designpreis iF com-
munication design award hin. In der
Kategorie Packaging konnte Eberle den
Preis fur den Relaunch von Weiften-
horner im August entgegennehmen.
Laut Agentur gilt die Auszeichnung als
eine der international renommiertes-
ten und wird j&hrlich in verschiedenen
Kategorien vergeben. In diesem Jahr
hatten sich 1.368 Beitrage aus 24 Lan-
dern beworben. Die neu gestalteten
Produkte der Weiienhorner Malkerei
werden nun sukzessive im deutschen
Bio-Fachhandel eingefiihrt.





