WeiBBe Horner und Traume
aus der Milchmanufaktur

Bei ausgefallenen Desserts und genussvollen Nachtisch-Kreationen
greift der Verbraucher immer haufiger zu Convenience-Produkten.
Auch im Bio-Bereich halt diese Entwicklung Einzug und so prasentiert
sich die WeiBenhorner Molkerei aktuell mit drei Tiramisu-Variationen in
einem Design, dass die Hochwertigkeit der Produkte widerspiegelt.
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amit die Weienhorner Kost-
lichkeiten in den Varianten Clas-
sic, Himbeere und Aprikose den
Markt erobern konnten, stand zunichst die
Uberarbeitung des Markenlogos im Vorder-
grund. Das alte Packungsdesign hatte den
Fokus noch sehr stark auf die Sortendiffe-
renzierung gelegt, was in der Umsetzung zur
Folge hatte, dass das Markenlogo auf jeder
Packung in einer anderen Farbanmurung
dargestellt war. Zudem beinhahete das Logo
in seiner Darstellung das WeiRenhorner
Stadttor, das iiberregional keinen wirklichen
Wiedererkennungsfakor darstellte.
Aus diesem Grund enischied man sich
dazu, den Markennamen beim aberarbei-
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teten Logo zum Programm zu machen und
diesem, mit einem kleinen Augenzwinkern,
cinen modernen und unverwechselbaren
Charakter zu verleihen. Der Zusatz »sMilch
Manufakture hebt dann noch einmal den
handwerklichen Hintergrund in der Her-
stellung der Produkte hervor,

Eindeutiges Premium-Signal

Der zweite groBe Anspruch an die neue Ge-
staltung war, den Gourmet-Charakter der
Produkte stirker herauszuarbeiten. Hierfir
wurden appetitliche und emotional anspre-
chende Food-Aufnahmen von Restaurant-
ahnlichen Verzehrsituationen erstell, die
den Produkten eine eindeutige Positionie-
rung geben. Sowohl die Tiramisus als auch
alle weiteren Produkte des umfangreichen
Sortiments signalisieren dem Verbraucher
jetzt deutlich, dass es sich um Lebensmit-
tel aus dem Genuss- und Premium-Sektor
handelt.

Der Messeauftritt der WeiBenhorner
Molkerei auf der diesjahrigen Biofach
sorgte fur Aufsehen.
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Das Packungsdesign der
Tiramisu-Produkte vermittelt
ohne Umwege die vom Ver-
braucher gelernten Codes fiir
Premium-Produkte.
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Das gesamte Packungsdesign spielt sehr
stark mit dem gelernten Code fir Pre-
mium-Produkte und wurde mit dem [F
Communication Design Award 2009 ausge-
zeichnet.

Zur Markeinfihrung auf der Biofach
2009 erarbeitete die Agentur zudem einen
Messeauftritt, mit einem im Bio-Bereich
sehr ungewohnlichen Erscheinungsbild:
ein modern designter und hochwertig um-
gesetzter Stand prisentierte die neuen Ver-
packungen in groBen juwelierhnlichen
Schaukisten und sorgte in der Branche fiir
einen hohen Aufmerksamkeitswert. o

creativ verpacken 6/2009



