Standort-Marketing
Eherie und MBW tischen gemeinsam auf

Die Eberle Werbeagentur, Schwibisch Gmiind, konnte in einem Pitch ihren
langjahrigen Etat der Marketinggesellschaft Baden-Wiirttemberg (MBW)
verteidigen und das Geschéft mit dem Kunden weiter ausbauen. Das Paket umfasst
die KommunikationsmaBnahmen fiir das Qualitdtszeichen Baden-Wiirttemberg,
die Kampagne ,Schmeckt den Stiden’ der Férdergemeinschaft der Nahrungsmittel-
hersteller aus Baden-Wiirttemberg (FBW) und die Kampagne ,Bio’.

Neu hinzugekommen ist die Kampagne ,Schmeckt den Stiden Gastronomen’, fiir
die zunéchst ein neues Corporate Design entwickelt wurde. Die Eberle-Werber
haben die bestehenden Kampagnen modernisiert und die Motive aktualisiert. Ab
Herbst startet fiir das Qualitdtszeichen Vkf bei Edeka, die parallel von GroRfldchen-
und Horfunkwerbung unterstiitzt werden sollen. Bei MBW in Stuttgart zeichnet als
Geschiftsfithrerin Dr. Brigitta Huettsche. (bs)
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